第四部分 采购需求
项目内容
为了加强医院中医文化建设、打造医院品牌，对江苏省第二中医院相关科室微信公众号、官方微博、小红书、抖音等平台内容制作维护；建好图片、视频数据库，做好相应宣传工作等。

项目预算

90万/年
三、服务要求

1.向江苏省第二中医院派驻架构完整的专职服务团队，由执行主编负总责，包含视频团队、文案团队、美工、客服等人员配置，团队人数为10人（实际人员数量根据工作实际需要确定）。

2.开展江苏省第二中医院相关科室不少于10家的自媒体平台（包括但不限于微博、小红书、抖音、微信、微信公众号、美拍、微视、秒拍、今日头条、快手、哔哩哔哩、优酷、土豆、梨视频、人人视频等）日常工作，进行网络推广宣传。重点维护微信公众号、微视频、抖音、小红书、哔哩哔哩、微博号，并根据发展需要进行扩展和调整。

3.拍摄江苏省第二中医院相关科室活动的图片及视频资料，并建设图片、视频数据库。每天宣传文案及视频类制作发布不少于10条，内容不得重复。
4.围绕江苏省第二中医院相关科室中心工作，策划主题宣传，积极向外投送稿件；策划互动活动，推广产品。策划采编向国家及省市级官方媒体提供新闻报道。

5.开展科室医生个人IP科普宣传。
6.协助医院进行中医文化建设，打造医院专属logo。

7.完成采购人交办的其他宣传事项。

8.提供持续的平台维护服务，工作时间内保证响应时间不超过半小时。

